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<Table 1> Variable Description and Source
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<Table 2> Sample Statistics for District-level Data











<Table 3> Sample Statisticsfor Gas Stations
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<Table 4> Results of Station Density Equation











<Table 5> Results of Pricing Equations
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[Appendix 1] Districts in Seoul

[Appendix 2] Correlation coefficients for gas station variables
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[Appendix 3] Correlation coefficients for district-level variables
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국문요약

주유소 위치선정과 가격경쟁 서울시 휘발유 시장을 중심으로:

김동훈 ❚ 연세대학교

이 논문은 주유소 수준의 패널데이타를 이용하여 주요소 간 경쟁을 분석하였다 논

문의 분석 결과에 따르면 주유소 위치선정의 중요한 결정요인은 인구밀집도 지가

주유소 브랜드의 집중도 개인별 자동차 소유 대수에 의하여 결정되었다 주유소의

가격은 정유사 브랜드 별로 차이가 있으며 이는 어느 정도 시장지배력에 기인한

것으로 추정되었다 주유소의 보조서비스는 주유소 휘발유 가격에 영향을 미치는

것으로 나타났다 이는 또한 주유소들이 제품특성이나 공간적 차별화를 통해 가격

경쟁을 완화시키는 것으로 해석되었다 또는 반경의 주유소 밀집도는 가

격경쟁을 격화시키며 균형가격을 하락시키는 것으로 추정되었다 특히 비정유사 브

랜드는 균형가격에 더 큰 가격경쟁을 촉진시키는 것으로 평가되었다 경쟁정책의

관점에서는 비정유사 브랜드의 진입비용을 낮추는 것이 시장경쟁을 제고하고 소비

자 후생을 증가시키는 중요한 요인으로 평가되었다

주제어 주유소 위치 가격 경쟁 공간 경쟁 가격 설정
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